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HET VLAAMS PARLEMENT





Vlaams Parlement
Leerkrachtendag 30 januari 2008
Workshop “Het journaal”
1) Wie zijn we? Meteen de vragen: welk soort kijkers/ luisteraars/ krantenlezers/ internetgebruikers, zijn we echt, de mensen in deze groep? Wie denken we zelf dat we zijn? Meteen: het verschil tussen wat we zeggen te willen, en ons eigen mediagebruik. Ken uzelf. Illustratie: www.standaard.be – rubriek: gisteren het meest aangeklikt.   
2) Eerste oefening met kranten van het afgelopen weekend. Wat staat waar, wat staat er niet? Per groep: maak op basis van Het Laatste Nieuws, Het Nieuwsblad, Gazet van Antwerpen of Het Belang van Limburg een selectie voor De Standaard of De Morgen, en omgekeerd.
3) Discussie: het gewicht van de mediagebruiker, in historisch perspectief. De krant van 50 jaar geleden was een spreekbuis in een verzuilde maatschappij, de krant van nu is een commercieel product. Geheel terzijde: de idealistische illusie in de slipstream van ’68: als iedereen genoeg kansen krijgt, goed opgeleid wordt en voldoende relevante informatie krijgt, komt alles goed.
4) Tweede (korte) oefening. Opdracht voor elke groep: hoe krijg ik voor mijn partij/politicus/bedrijf/pressiegroep iets in het nieuws wat goed uitkomt – en hoe kom ik weg met onprettig nieuws? 
5) De grote vraag: wat is nieuws? Zijn er absolute normen, of is alles relatief? Is objectiviteit nodig/nuttig/mogelijk? Is onpartijdigheid goed genoeg? En betrokkenheid dan? 
6) Kort praktisch: 24 – uur cyclus van het nieuws. Hoe beïnvloeden de kranten het ochtendnieuws op de radio (criteria van het ochtendnieuws?) – hoe werkt dat door op televisie – en daarna dan weer op de kranten van de volgende dag?
7) Derde oefening: in groepen met gebruikte radionieuwsberichten journaals samenstellen van maximum 2, 5 en 7 minuten, voor een opgelegd doelpubliek: voor “meerwaardezoekers”, voor een brede groep mensen zonder uitgesproken interesse voor politiek, economie, enz., voor een sterk regionaal gekleurd publiek. 
8) Open discussie. 
